
«Социальные сети и коммуникационные задачи 
депутатов муниципальных образований. Создание, 
продвижение и работа с негативом»





Задачи власти в социальных 

медиа 

1. Информирование о деятельности власти и 

основных изменениях в законодательстве

2. Донесение важности и актуальности 

ежедневного труда представителя власти

3. Сбор обратной связи

4. Оперативное реагирование 

5. Борьба с фейковой информацией

6. Позиционирование и рост личного бренда



С т а т и с т и к а

Иркутская область:

ВК – 1 233 000 человек от 14 до 80*

ОК – 972 000 человек от 12 до 75*

ТГ – не менее 550 000 пользователей



«Умная» лента Вконтакте

Вконтакте и Одноклассники. Лента алгоритмическая. Телеграм

хронологическая



«Умная» лента Вконтакте

2. Ссылки на внешние источники

3. Хештеги, отметки, ссылки, смайлики

4. Комментарии и бурная 

деятельность



О чем писать? О погоде….

1. Профессиональный контент

- Что сделано

- Что не сделано

- Что хорошо

- Что плохо

- Мечты

- Решения

- Вопросы

- Задачки

2. Личный

- Семья

- Отдых

- Истории про родителей и родителей родителей

- Кулинария

- Поделки

- Дети

- Анекдоты и лайфхаки

3. Общественный

- Новости страны

- Новости мира

- Свой взгляд на простые трудности (социалка)



Примеры

Андрей Болгов, депутат Думы Ангарского городского округа

ТГ     @bolgovandrey

ВК     https://vk.com/bolgovai

Ок     https://ok.ru/bolgovand

https://vk.com/bolgovai
https://ok.ru/bolgovand


Ч е к – л и с т

1. Иметь активные профили во всех соцсетях

2. Заполнить аккаунт всей актуальной информацией

3. Добавить в альбомы фотографии с семьей, со 

службы или отдыха. Вы человек, прежде всего!

4. 1-3 поста в неделю «за глаза». 1-2 про работу, 1 про 

свой взгляд, личную жизнь или реакция на 

региональную или федеральную информационную 

повестку

5. Ежемесячная охватность в 10% аудитории



Как продвигать свой канал?

1. Пригласить 200 знакомых 

контактов (ТГ) или добавляться в 

друзья «по чуть-чуть»

2. Сделать рассылку через WA

3. Сделать ссылки во всех соцсетях 

и написать посты

4. Посевы во всех каналах и чатах 

5. Посевы и блогеры в другие 

соцсетях

6. Публичные выступления и 

ссылки на канал

7. Взаимная активность с 

коллегами



О с н о в н ы е   о ш и б к и

1. Все хорошо! Все 

очень хорошо!

«особых видимых 

разрушений 

конструкции моста 

не наблюдается».



О с н о в н ы е   о ш и б к и

2. Технические 

ошибки

Голосования,реклама 

добавление в 

избранное и репосты



О с н о в н ы е   о ш и б к и

3. Контент «На 

свежую голову»

«Не раскрылся 

основной, нехрен

дергать запасной!»



О с н о в н ы е   о ш и б к и

4. Споры и хамство в публичном пространстве

«Чем я занималась сегодня, спросите? Надев 

перчатки, вооружившись найденной под ногами 

палкой, я убирала это дерьмо. Потому что это не 

«случайно люди пластик мимо оранжевой 

спецсетки уронили», это мрази мусор до помойки 

не донесли».



Критика в интернете

1. Принцип глубокого «Выдоха и вдоха»

2. Принцип «Звонка другу»

3. Принцип толстой кожи 

4. Принцип коллективной защиты

5. Принцип перевода из онлайн в офлайн

6. Принцип доброжелательности

7. Принцип ухода от дискуссий

8. ПРИНЦИП отсутствия повода для негатива!



Два слова про нейросети



Г л а в н о е   п р а в и л о

«Если о вашей работе никто не читает, 

значит ее не было!»

(с.) Кто-то Умный.



В о з м о ж н о с т и

Подписывайте, пишите в 

личку.

У нас часто проходят 

бесплатные обучения 

совместно с Центром «Мой 

Бизнес» 

https://t.me/otkidach

https://t.me/otkidach

